郑州市疾病预防控制中心

“郑州市2022年精神卫生促进工作专项宣传策划项目”招标文件

现对我中心“郑州市2022年精神卫生促进工作专项宣传策划项目”进行邀标采购，邀请符合条件的单位积极响应，相关招标事宜如下：
一、项目名称
郑州市疾病预防控制中心“郑州市2022年精神卫生促进工作专项宣传策划项目”。
二、招标方式
邀标采购
三、采购内容

	分包
	名称
	单位
	数量
	参数要求

	1
	“郑州市2022年精神卫生促进工作专项宣传策划项目”
	
	
	见附表


四、采购预算金额：15万。

五、服务期：2022.8.15-2022.11.15日。
六、服务内容：精神卫生促进活动策划、组织及传播、多平台多媒体整合宣发等全案设计与执行，对于全人群进行宣传覆盖，并完成阅读量、播放量等数据要求。项目结束后形成总结性报告。
七、响应人资质要求
1、具有良好的商业信誉及完善的售后服务体系的企业法人，在法律和财务方面独立，并与采购人无任何隶属关系；
2、响应人须具有国家规定的相关资质；
3、最近三年内，在经营活动中没有重大违法、违纪行为；
4、具有履行合同所必需的专业技术能力；
5、相关法律、法规规定的其他条件。
八、响应要求

1、投标时需附营业执照副本复印件、法人代表身份证复印件（所附证件须加盖公章）和本项目所要求的资质资料。未按要求提交上述资格证明文件的不予受理。

2、投标文件递交至：投标文件在开标当天带至开标现场（郑州市疾病预防控制中心1号楼2楼会议室）。
3、响应文件截至时间（2022年 8月5日下午15:00）。

4、项目联系人：张老师，咨询电话：0371-86621001。

九、评标方式

采购小组综合打分，总分排名第一的为成交人。
十、特殊说明

截至投标文件递交时间，投标商（有效投标商）不足3家的，择日重新招标。
十一、开启时间和地点

1.开启时间：2022年8月5日下午15:00。
2.开启地点：郑州市疾病预防控制中心1号楼2楼会议室。
十二、联系方式：
联系人：赵老师
联系电话（传真）：0371－67135376
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附表2：郑州市2022年精神卫生促进工作专项宣传策划项目评分细则
郑州市疾病预防控制中心招标采购评审办公室2022年8月1日

附件1：郑州市2022年精神卫生促进工作专项宣传策划项目

为更好地落实“我为群众办实事”实践活动和推动健康知识普及，进一步提升郑州市心理健康素养水平，营造全社会、全人群关注精神卫生健康科普的良好氛围，拟于2022年8月15月～11月15日，开展郑州市2022年精神卫生促进工作专项宣传。

内容包括精神卫生促进活动策划、组织及传播、多平台多媒体整合宣发等全案设计与执行，对于全人群进行宣传覆盖，并完成阅读量、播放量等数据要求。项目结束后形成总结报告。
按照宣传要求，签订协议后1周内完成活动策划方案，并结合项目要求，竞标单位需形成初步的策划方案，应基本包括以下内容：
一、直播：根据宣传需求，针对固定病种，邀请相关专家进行直播（直播需要具有回放功能）
1、选题参考范围：抑郁症真的不是过去就好、如何迈过老年痴呆这道坎、我抑郁了不是一句口头禅、青少年心理问题疏导专题、护航青少年成长我们应该怎么做、面对新冠请放下思想包袱。
2、直播要求：抑郁症、老年痴呆、青少年心理健康、新冠重点人群心理等疏导专场，共5场，单场时长大于30分钟。
3、宣发要求：具有影响力媒体视频直播平台（同步直播平台不少于3个，至少两个直播平台需要具备视频回放功能，利于回放增加影响力）。在直播日期选择上，结合9月21日世界老年痴呆日、10月1日国际老人节、中秋节、世界精神卫生日等节点进行集中宣传（青少年、高压人群、孕产妇、老年人等人群进行宣传）。对于直播内容要求具有回放功能方便留存与观看，派专人整理成易于传播的新闻类稿件进行全平台推送。总直播人数≥200万/人次。
二、视频类：按照郑州市精神卫生促进工作要求选取抑郁症、老年痴呆两病种进行针对性科普视频制作，视频需要集新闻传播点与科普性为一体。制作方同时负责视频的推广及发布，视频发布平台必须在本地及全国具有影响力及粉丝量（能同时调动多家媒体资源者优先）。
1、选题参考范围：抑郁症的常见症状、抑郁症的早期识别、抑郁症的自我诊断、亲人朋友得了抑郁症该怎么办、抑郁情绪就是抑郁症吗、如何预防抑郁症、什么是老年痴呆症、我国老年痴呆症的现状、老年痴呆症的常见症状、如何预防老年痴呆症、新冠患者心理辅导、新冠预后创伤情绪疏导、青少年心理问题专题系列视频。
2、拍摄要求：制作条数：10条；视频时长：单条视频长度在1--3分钟，其中3分钟视频占比大于50%；制作内容：脚本制作+拍摄；视频形式：情景剧、专家出境、MG动画、人物互动等；清晰度：4K以上画质。
3、宣发要求：宣发平台：媒体自有平台、三方平台；播放平台数：单条视频分发平台≥5个；播放量：单条视频播放量≥30万；播出频次：宣发周期内每周一个视频。在宣发周期上，充分考虑到9月21日世界老年痴呆日、10月1日国际老人节、中秋节、世界精神卫生日等节点进行集中宣传。播放总量≥300万。
三、科普宣传文章：在推广周期内，结合防治病种和社会相关热点事件，进行科普类新闻稿件采写及宣发（稿件需选取新闻热点及具有传播力事件增加影响力及阅读量）。
1、文章要求：专题科普科普文章15篇，单篇文章大于800字，要求严谨准确、科学通俗、图文并茂、易于传播。
2、宣发要求：在市级以上报纸媒体开设专栏，刊登10篇稿件，每篇稿件在5个以上媒体平台刊发，单条稿件阅读量≥10万，总播阅读量≥200万。
四、活动：邀请相关精神类专家开展进社区、进校园线下宣讲活动，并进行直播（直播需要具有回放功能）
1、目标人群：青少年学生、老年人、新冠疫情重点人群（主要场所设定在社区、校园、医疗机构等）
2、活动场次：活动场次≥2场
3、宣发要求：对于讲座内容，整理成易于传播的新闻类稿件进行推送，现场拍摄花絮同步剪辑出不少于3个短视频，进行网络传播，总覆盖人群≥50万/人次。
附件2：郑州市2022年精神卫生促进工作专项宣传策划项目评分标准

	评分内容
	项目
	分值

	报价      （20分）
	价格合理（20分）
	依据报价进行等比折算
	20

	商务  
（30分)
	团队实力（10分）
	国家级新闻奖、名专栏奖、平台
	10

	
	
	
	

	
	投标人同行业业绩（14分)
	提供承接医疗健康领域相关活动业绩合同
（国家级每项8分、省级每项4分、市级每项2分）
	14

	
	企业资质（6分)
	具有相关行业资质、证书
	6

	技术  
(30分)
	项目理解(10分)
	方案对于项目的理解透彻、全面、阐述详细
	10

	
	活动规划与流程设计   （10分)
	合理、周密，具有较强的可执行性，凸显活动主题和目标
	10

	
	活动形式（10分)
	包含线下、线上多种活动形式
	10

	
	
	
	

	服务  
(20分)
	团队状况（10分)
	专业执行团队人员实力
	10

	
	
	
	

	
	整体评价（10分)
	响应情况、标书制作情况、整体评价
	10


